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Ossis bestimmen Westwerbung

piskussioN Renaissance des Wir-Gefiihls: Alexander Mackat eréffnet Ost-West-Gespriache des Kulturstadt e.V.

Frohe Kunde 20 Jahre
nach dem Mauerfall: Die
Wessis orientieren sich
am Werte-Mix der
Ostdeutschen, sagt der
Werbe-Unternehmer.

Von Carola Hein

Vom Osten lernen, heildt sie-
gen lernen. Jedenfalls im Mar-
keting. Das hat Alexander Ma-
ckat herausgefunden. Der
39-Jahrige leitet die Werbe-
agentur Fritzsch & Mackat in
Berlin und formuliert diese
Maxime im Kundengesprach
natiirlich etwas diplomati-
scher: ,Wenn eine Werbestra-
tegie im Osten funktioniert,
funktioniert sie auch in ganz
Deutschland.” Na, wenn das
keine frohe Kunde ist, 20
Jahre nach dem Mauertfall!
Mackat hat ,Das deutsch-
deutsche Geheimnis” —so der
Titel seiner Studie iliber den
Einfluss der Werteentwick-
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lung in Ost und West autf den
gesamtdeutschen Markener-
folg — geliiftet: In jedem Wessi
steckt inzwischen ein Ossi,
lautet sein Fazit! Wie das zu
verstehen ist, will Mackat am
30. Januar im Treffpunkt Frei-
zeit genauer erkldren, als ers-
ter Gast in der vom , Kultur-
stadt Potsdam“-Verein initi-
ierten Reihe ,Ost-West-Ge-
sprache“. Im Februar wird
der Fernsehjournalist Gilint-
herJauch erwartet.

Mackat und das Marketing
— das war Liebe auf den zwei-
ten Blick. Eigentlich hatte der
in Odessa geborene Sohn ei-
nes ostdeutschen Journalis-
ten und einer Russin andere
Pline. Kameramann wollte er
werden, sammelte erste Erfah-
rungen beim DDR-Fernse-
hen. Doch der FDJler machte
nicht alles mit, was man in Ad-
lershof von ihm verlangte,

und so konnte er ein Studium
an der Babelsberger Film-
hochschule vergessen. ,In
Moskau gab es auch eine,
dort haben sie mich genom-
men"“, erzahlt Mackat. Doch
dann kam die Wende, er
kehrte nach Berlin zuriick.
Mit seinem ersten als Aushilfs-
kellner schwer verdienten
Westgeld heuerte er ein Kame-
rateam an und produzierte ei-
gene TV-Beitrdge. Zum Bei-
spiel liber den. angeblichen
Drogenkonsum der Ostdeut-
schen. ,Da gab es die tollsten
Gertiichte, und ich fand, ich
miisste das mal klarstellen®,
so Mackat. Die Filme ver-
kaufte er an SAT.1 und war
bald gut im Geschift. Weil er
perfekt Russisch spricht,
schickte ihn der Privatsender
auch nach Moskau, als dort
die Panzer rollten. In jenen
aufregenden Jahren wanderte
Mackat zwischen den Welten,
seine Schule war das Leben.
Und dann kam die Sache
mit Club Cola. ,Hurra, ich
lebe noch!“ hield die Kampa-
gne fiir die DDR-Brause, die
Mackat mitentwickelte. Erst-
mals spiegelte sich das Le-
bensgefiihl der Ostdeutschen
in der Werbung wieder — mit
durchschlagendem  Erfolg.
1993 griindete Selfmade-
Mann Mackat mit Partnern
die Werbeagentur, die heute
30 Mitarbeiter beschiftigt. In
der Kundenkartei finden sich
grofle Ostmarken wie 6, Cabi-
net, Pneumant, Lichtenauer,
Spee und Florena, aber auch
nationale Marken wie Freixe-
net, Scholler und Persil. Das
Mineralwasser wird auch
dem Gast angeboten. ,Das ist
ilblich in der Branche, wir sol-
len das Produkt ja kennenler-
nen“, sagt Mackat und .er-
zahlt, dass die Eisfabrikanten
sogleich eine Tiefkiihltruhe
mit dem siillen Sortiment an-
lieferten. ,In jenen Monaten
haben wir alle ganz schén zu-
genommen"“, erinnert er sich
lachend an die Gratis-Eiszeit.
Auch politische Kampagnen
hat die Agentur schon ge-
macht, etwa 1994 fiir die bran-
denburgische SPD, damit
~Manfred Stolpe als Landesva-

Ost-West-Gesprache Potsdam - die Termine

- R

Vom Kameramann zum Experten fiir Ostmarken: Alexander Mackat.

ter gut riiberkommt”. Nach
15 Jahren in der Werbewirt-
schaft versteht sich Mackat
als , Briickenbauer zwischen
Ost und West"“. Die Rechnung
der Konzerne, dass die Ost-
deutschen frither oder spater
so konsumieren wie die West-

m 30. Januar, 19.15 Uhr: Das
deutsch-deutsche Geheimnis -
Die Werteentwicklung in Ost
und West. Impulsvortrag von
Alexander Mackat. Moderation:
Michael Geffken.

m 26. Februar, 19.15 Uhr: Die
Macht der Medien - Welche
Verantwortung haben Journalis-
ten? Erfahrungen und Wertevor-
stellungen der Medienmacher
aus Ost und West, Ost: Lothar
Mabhrla (stellvertretender Chefre-
dakteur MAZ), West: Glinther
Jauch (Moderator, Stern-Ty,
RTL), Moderation: Barbel Wich-
mann (Ressortleiterin Rbb
Brandenburg aktuell).

@ 26. Marz, 19.15 Uhr: Mit
Risiken und Nebenwirkungen -
Wettbewerb oder Einheitskasse?
Arzte als kritische Zeitzeugen
des Gesundheitswesens in Ost
und West. Ost: Elisabeth Will
(Kinderdrztin Waldstadt), West:
Tanja C. Fischer (Facharztin fiir
Dermatologie/Allergologie),
Moderation: J6rg Trinogga
(Pressesprecher AOK Branden-
burg).

a 23. April, 19.15 Uhr - Was
macht die Kunst? - Kiinstleri-
sche Freiheit in Ost und West.
Filmemacher diskutieren ihre
Erfahrungen. Ost: Andreas
Dresen (Regisseur ,Sommer

vorm Balkon”), West: Wolfgang
Becker (Regisseur ,Good bye,
Lenin”). Moderation: Thomas
Bastian (Inhaber Thalia-Art-
house).

@ 4. Juni, 19.15 Uhr: Wissen ist
Macht - Bildungsalltag in Ost
und West. Lehrer aus Berlin-
Brandenburg erklédren die Sys-
temunterschiede im Bildungswe-
sen. Ost: Sabine Merschin
(Deutsch/Geschichte Europa-
schule Storkow), West: Leo
Morsch {Deutsch/Geschichte;
Schadow-Gymnasium Berlin-Zeh-
lendorf), Moderation: Ingo
Muiller (Schulleiter Peter-Joseph-
Lenné-Gesamtschule).

deutschen ist nicht aufgegan-
gen. Das belegen Marketing-
studien. Rund 75 davon hat
Werber Mackat in Koopera-
tion mit ,Super-Illu“ zwei
Jahre lang ausgewertet, um
hinter das ,,Das deutsch-deut-
sche Geheimnis“ im Marke-
ting zu kommen. Seit 2000 ori-
entieren sich die Wessis zu-
nehmend an den traditionel-
len Werten der Ossis, die
schon zu DDR-Zeiten darauf
bedacht waren, die Balance
zwischen Leistung und Ver-
gnigen, Recht und Pflicht zu
halten. Das Umdenken zwi-
schen Kiel und Konstanz hat
verschiedene Ursachen:
,Klima- und demografischer
Wandel, Terrorangst, schwin-
dende Sicherheiten”, zdhlt
Mackat auf. Dadurch seien
fiir viele Zeitgenossen die Se-
kundartugenden wieder wich-
tiger geworden, mehr Wir-Ge-
fiihl statt Ich-Bezogenbheit.
Die Mentalitdt der Ossis und
ithr Werte-Mix sind der Schliis-
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sel zu bundesweitem Wer-
beerfolg, ist Mackat {iber-
zeugt, und verkiindet dies
nun als Vortragsreisender re-
publikweit. ,Die im Westen
riittle ich mit solchen Erkennt-
nissen richtig wach. In Bay-
ern herrscht stets die grofite
Verwunderung, die mit ir-
gendwelchen mir unverstand-
lichen Kraftausdriicken kom-
mentiert wird“, sagt Mackat
lachend.

Auch ins Tagesgeschitt
mischt sich der 39-Jdhrige ein
und fiihlt sich dabei zuweilen

" wie ein Zirkusdirektor: ,Ich

sage nur Kiinstler und Ter-
mine!" Einmal im Jahr
kommt die Sinnkrise. ,,Wenn
ein Kunde jlinger ist als ich®,
sagt Mackat, ,frage ich mich
schon, wie lange kannst du
das noch machen?” Der Un-
ternehmer in 1hm zogert
nicht lange mit der Antwort:
,Ganz klar, uns fehlt unter
den Premium-Marken noch
ein Auto-Hersteller.”



